34.

Tore Claesson dr ad och cd. Han har startat TIO
Agency i Kina och skriver i vartannat nummer
av Resumé.

Kina ar ett vackert land. Nar man

kan se igenom foérorening-
arna. Men det ar inte bara
smog som skymmer

utsikten. Man ser knappt
Kina for all reklam.

VART MAN AN AKER pi de nya fina mo-
torvigarna skyms allt av utomhusre-
klam. Som en sorts jitteogris. De vixer i
klungor. Mil efter mil efter mil. Hundra-

Cederldf, Social Initiative. och Kaisa Fexe, Nordea. ar borta, Ar
tals per kilometer. Tusentals efter ndgon ~ vet om ens kineserna sjalva vet vad det  king eller Shenzhen. (Hongkong ar inte ~ gamla fina svenska varuméarken som o det dags att
timme. Mer reklam an vagskyltar. betyder. Faktum &r att bara en procent,  riktigt Kina forresten. Det dr en helt  Findus, Kalles, Abba, Cloetta, Mara- ! ‘ forpassa

Mycket ar for baijue, kinesisk vodka
ungefdar! Och inhemska modemirken
med tredjeklassens visterlindska mo-
deller. Reklam som i uttryck lite forsik-
tigt forsoker harma Ralph Lauren och
andra internationella mirken. Inte for
utmanande. Inte lika sexuellt laddat.
Och nir man passerar industriomraden

| F&B
= ‘ 100-wattarens
L.‘r*rm:l' vinnare.

| Grattis!

Mer den sorten man fir om man Gver-
sitter ord for ord fran en ordbook. Sjélv
bor jag pa "The Utmost Of Plaza”. Det ar
givetvis roligt for besokare, men tusan

ungefdr, faktiskt forstar och kan prata
engelska.

s
De vaxer i klungor. Mil
efter mil. Hundrtals per

kilometer. Mer reklam an

vanare med medelklassinkomster. Dar
hittar man bra marknader att sla sig in
pa. Med lite mindre konkurrens och bil-
ligare mediekostnader dn Shanghai, Pe-

egen varld.)

SVERIGE AR DOCK INTE direkt nyborjare
i Kina. De stora industriféretagen har
funnits hir linge. Ericsson har byggt
mobila nitverk. Jag var sjalv i flera ar
med och gjorde reklam for Ericssons
mobilsystem i Kina. P4 Anderson &

Ett Kina dolt av
smog och reklam

sviken ndr man slutade sélja svenska
varumarken i matavdelningen. I stillet
for IKEA:s koéttbullar, lingon, sill och
kaviar, s& exponerades ju varlden for

bou, Lovbergs Lila etc. Why so greedy?
I Kina séljer man dock riktig Absolut
Vodka. Inte IKEA-vodka i platta flaskor
du far branna sjalv.

Med miljontals medelklasskineser pa
IKEA varje vecka sa dr det ju ett helt
enormt tillfdlle att fA ut svenska maér-
ken. Restaurangerna pa IKEA ar full-

Ebba Stragne och Victor Zetter-
strom, Bohmans Néatverk.

! ™ .
il

'I‘ -

i" 4 r 1

Agnet"a Gewert, vd Sankt Lukas,
och Par Johanson, tidigare H&M

F ‘__...’i‘l E
g * d ‘i‘:“j-l .

™

Ca-rina Aspenberg, Sandvik, samt Caroline

Erik Hagl6f, Bohmans Natverk, och
Bo Eriksson, Laterna Chefsrekryte-

\

ot S ol _
A ° Ingrid Christenson, Jernh_us_en, Ulrika
\ ddnungel Ljungman, KTH, och Christine .
Po Cornelius, kommunikationschef pa
IPR, Immateriella Patentrattigheter

) .
Bohmans Natverk bjod P pa Ericsson.

mingel med podcastinspe\-
ning pa Wetterling Gallery-

A I
l" Camilla Tienso, O’Learys, Bessie Wedholm, Blocket,
L och Anna Maria Book, Skolinspektionen.

Erik Myrhage, Bohmans Natverk, Brian Enar-

|

Trendometern

| Tar Teslabilen

i Paris.
Genialt!

Netflix-

sen, Sony Music, samt Jonas Belthe, InkClub. pro_duktioner
— Nu i dubbel
. omfattning.

[ 5 R E a

REIE] Pélmqvist, Bohmans Nétverk,
Katarina Arborelius, Bonnierforlagen,

Thomas Fransson, Impulsa,
samt Bjorn Rietz, Rietz.

Tv:n |
En av tre tror
att den snart

dumburken till
historieb6ck-
erna?

Prisa herren!

ar affischerna skyltfonster for vad som u I t Lembke och med hjilp av mina Kina-  proppade med kineser som &ter kéttbul- ! Zuckerbergs
tillverkas i omridet. Designade som VagSky ar. kontakter nir jag var cd baserad i Am-  lar, gravad lax och dricker lingondricka, Ll : ' : Zggl:r’;ﬁar .
. 7,0 . .. w - 5
extremt fula produktkataloger fullprop- sterdam 1 slutet av 90-talet. Volvo har  samt succétarta till efterratt. = 4 E L : ar onekligen en
. ° . ° . ve e N o . . . I N . X = Anton Abele och Christine Cornelius, kommu- L
pade med fula foton av skruvar, muttrar, ~ SA HUR, ELLER VAR, gor man di reklam i  salt bilar hir linge. (Aven om de nu Och de gér gidrna ner i matbutiken Seher Yilmaz, Rattviseformedling- Richard Kylberg, Blink, och Ores- nikationschef pa IPR, Immateriella Patentrét- givmild géva.
elmototorer, sprejburkar och allt vad  Kina om man ir ett svenskt mérke? ar Kinadgda.) H&M sldss i manga sti-  och handlar nir de ar pd vig ut. en, och Meg Tivéus, Swedish Match. tes Grediaga, Marie Laveau. tigheter pa Ericsson. Upp till bevis!

det kan vara.

. . . . . . . .. e . . . . . 00 000 000000000000 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000 0 AVkIadda
SKA MAN VARA riktigt sofistikerad nar  lade tier 1-stédderna. moblerar ligenheterna i fororter ochin-  hur man syns i Kina om man inte 4r ett ankare
man gor reklam ar en del av annonsen Men det finns ocksa manga jattestd-  nerstdder. jattemérke. Och vilka partner ett fore- Lu net Nyhets- eller
tuttfokus?

pa engelska. Men inte riktig engelska.

@ 'Kalkon

;ﬁ Kanon

Till att borja med kanske man in-
stinktivt fokuserar pa de storsta sa kal-

der, sa kallade tier 2, med miljontals in-

lika som bar

der med Uniqlo, Gap, och nagra andra
stora internationella modekedjor. IKEA

Vad giller IKEA blev jag vildigt be-

SKA BE ATT FA iterkomma med mer om

tag och dess byra kan jobba med.

Lugnet - ett
storstadsminne

F4 o

Centerpartiet

till klimatmotet

|

Per Skoglund )

& Petter Eklund Mats Edman
Bram- Sténger av
hults Balkong Férlag reportern efter
fula- oppen kritik.
frukter- .‘t - . s . ‘
kampanj Vill du jobba som ... LAGOM TILL JUL kommer en riktig klassiker
Vi . . . ) ) i nyutgéva. "Lugnet - ett storstadsminne”.
slskar Digital marknadsfoérare (vik) — Lakare Utan Granser or d . d13 ind |

likar _ Stockholm For de som inte var med lag Lugnets indu-

0 . o .
Sl CAA och Paul Haggis (regisséren bakom "Million Erfaren projektledare — Malmo stad — Malmo striomréde ddr nu Hammarby sjostad har \ “
ErEEE- dollar baby” och "Crash”) senaste filmer for Grafisk formgivare - Bjorn Borg — Stockholm vuxit upp. En oreglerad fascinerande “kak- \ w
des for Canada Goose, ddr man bland annat far se ett Senior account director — [UM - Stockholm stad”, befolkad av ett otal sméfirmor, svarta

hundspann bli jagad av en isbjérn. Oj vad bra!
Vilket hantverk!

Projektledare (event) — Barncancerfonden — Stockholm
Art director — Coreworkers — Stockholm

nagra manader sedan ar en
blek kopia av Intermarchés
framgangsrika "Inglorious fruits
and vegetables”.

som vita, pundare, svartklubbar och batfolk.
Fotografen Per Skoglund och skribenten
Petter Eklund har forsett nyutgavan med
fler texter och hittills opublicerade bilder.
ANDERS BORGO

Fragor om platsannonsering?
Ring Dickens Oduya 072 247 43 63

Peter Quinn, hemlig
agent CIA.

Thomas Hegebal,
hemlig agenda, NOA.

—

Veckorevyn platar mode i trashig Lugnetmiljé 1996. Vid kam;fan Mats Widén, (juni 1996). \

FOTO: PER SKOGLUND

DENNIS PHANG, kreator DDB

eller mejla dickens.oduya@resume.se




